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Ein Jahr nach dem Einsturz der Textilfabriken im Rana-Plaza-Geb&ude haben sich
Organisationen wie das INKOTA-netzwerk, die Kampagm fir Saubere Kleidung, TIE
Exchains sowie die Vereinte Dienstleistungsgewerksaft (ver.di) in der neu
gegrundeten Kampagne ,Eigentum verpflichtet - fir gesetzliche
Unternehmensverantwortung” zusammengeschlossen. Gemsam mit
Gewerkschaftsvertretern aus Bangladesch fordern siEntschadigungszahlungen
deutscher oder in Deutschland prasenter Firmen wiéddler Modemarkte, Kik, NKD,
KANZ/ Kids Fashion Group, Guldenpfennig, C&A oder Benetton an die Tausenden
Opfer von Rana Plaza. Darliber hinaus kiindigen die &eiligten eine verstarkte
Vernetzung der Beschaftigten entlang der Produktios-, Liefer- und
Wertschopfungsketten in der Bekleidungsindustrie an

»,Nach wie vor fehlen knapp 25 Millionen US-DollaniFonds fir die Opfer der Katastrophe
von Rana Plaza“, so Frauke Banse, Eilaktionskoatdnm der Kampagne fur Saubere
Kleidung. ,Die Arbeiterinnen und Arbeiter von RaRkza nahten fur einen Hungerlohn fur
den Profit westlicher Unternehmen und die meisiesadt Firmen haben gar nicht oder aus
der Portokasse in den Fonds gezahlt.”

,Das Unglick in Rana Plaza zeigt, wie wichtig egesetzliche Unternehmensverantwortung
ist, die auch vor nationalen Grenzen nicht Halt meacdarf — zumal wir es mit Produktions-
und Lieferketten zu tun haben, die Gber deutscimelégrenzen hinweg gehen. Nur wenn es
fur deutsche Unternehmen teuer wird, menschenrelc@tRisiken sowie soziale und
Okologische Kosten auf Mensch und Natur abzuwéakzenden Katastrophen wie die in Rana
Plaza vermieden” unterstrich Stefanie Nutzenbenrgardi-Vorstandsmitglied fur den

Handel.

Sandra Dusch Silva von der Christlichen InitiatR@mero freut sich deshalb, den Start der
Kampagne ,Eigentum verpflichtet - flr gesetzlichetéinehmensverantwortung“ bekannt zu
geben. Die Kampagne wird vom INKOTA-netzwerk, déri€tlichen Initiative Romero,
FIAN, medico international, Femnet, Stidwind unddiedandel getragen. Sie kiindigt ein
,Ende der Freiwilligkeit* an, so Dusch, und werdaifk und Offentlichkeit kiinftig tiber die
Notwendigkeit verstarkter gesetzlicher Verantwogtuimd damit Haftung fur
unternehmerisches Handeln sensibilisieren.

Safia Parvin, Gewerkschafterin der Bekleidungsgksaraft NGWF, Bangladesch, forderte
die Bekleidungsunternehmen auf, endlich ihrer Vievartung gerecht zu werden,
Entschadigungen zu zahlen und bessere Arbeitshatijjeg zu ermdglichen. Sie betonte
auch, wie wichtig es sei, dass sich Beschaftigteeg der Produktionskette solidarisieren:
~Seit langem tauschen wir uns regelméanig mit Beftighién aus dem
Bekleidungseinzelhandel in Deutschland aus. Bessmd# Kolleginnen von Zara und H&M
arbeiten wir eng zusammen.“ Gemeinsam entwickekiéd#ungsarbeiterinnen und
Einzelhandelsverkauferinnen Forderungen und rickiean die Bekleidungsunternehmen.
»90 kdnnen wir schon jetzt Verbesserungen erkdmpfehuns bei der gewerkschaftlichen
Organisierung unterstitzen®, so Parvin. ,Denn: Neaitige Veranderung kann es nur mit
starken Gewerkschaften in der Produktion und inksef geben.”



Auch Betriebsrate und Beschéftigte von Zara und Hi&hkdlern in Resolutionen an ihre
Geschaftsleitungen Unternehmensverantwortungwstatirbindlicher Absichtserklarungen.

Pressemitteilung als PDF

Positionspapier der Kampagne ,Eigentum verpflichtet- flr gesetzliche
Unternehmensverantwortung“: www.inkota.de/positionspapier-eigentum-verpflichtet

Presseinfo zu Produktionsbeziehungen einzelner Unteehmen mit Rana Plaza und
ihrer Position zum Entschadigungsfondswww.inkota.de/presseinfo-rana-plaza

Webseite der Kampagne ,Eigentum verpflichtet - flirgesetzliche
Unternehmensverantwortung“: www.eigentum-verpflichtet.org

Ansprechpartnerinnen
Fragen zu den Entschadigungen/ Rana Plaz&rauke Banse (Kampagne fur Saubere
Kleidung): 0178-5467453, banse@inkota.de

Fragen zu ,Eigentum verpflichtet”: Katharina Wesenick (ver.di): 0175 — 2605701

Die Kampagne ,Eigentum verpflichtet - flir gesetzédJnternehmensverantwortung“ wir getragen vom
INKOTA-netzwerk, Christliche Initiative Romero, FMy medico international, Femnet, Siidwind und
ver.di Handel.

Wenn Sie keine E-Mails mehr von uns erhalten maclgehicken Sie einfach eine E-Mail an
presse@inkota.de



